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บริษัท บริหารสินทรัพย์สุขุมวิท จ ากัด ( บสส. ) Sukhumvit Asset Management ( SAM ) 

• บริหารสินทรัพย์สุขุมวิท จ ากัด ( บสส. ) 
เป็นหน่วยงานภาครัฐ ภายใต้การก ากับดูแลของธนาคารแห่งประเทศไทย มีภารกิจส าคัญในการบริหาร

สินทรัพย์ด้อยคุณภาพของระบบสถาบันการเงิน โดยท าหน้าที่เป็นหนึ่งในกลไกของภาครัฐที่ร่วมแก้ไข พัฒนา 
และฟื้นฟูระบบเศรษฐกิจของประเทศ ด้วยการให้ โอกาส ลูกค้าของ SAM ในการเจรจาปรับโครงสร้างหนี ้และ
ให้ โอกาส ผู้สนใจได้เป็นเจ้าของอสังหาริมทรัพย์มือสอง หรือ “ทรัพย์สินรอการขาย” เพื่อคนไทยมีบ้านเพื่ออยู่
อาศัยหรืออสังหาริมทรัพย์เพื่อการลงทุนในท าเลดีทั่วประเทศ รวมทั้งให้ โอกาส ลูกค้าที่เป็นหนี้เสียบตัรเครดิต 
บัตรกดเงินสด สินเชื่อส่วนบุคคล ได้แบ่งเบาภาระหนี้สิน ภายใต้โครงการ “คลินิกแก้หนี้ by SAM”

ลิงก์ VDO แนะน า บริษัท

https://www.facebook.com/share/v/15bp8UtuiK/



Social Media ของ บสส.
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บริษัท บริหารสินทรัพย์สุขุมวิท จ ากัด ( บสส. ) Sukhumvit Asset Management ( SAM ) 
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เติบโต มั่นคง ยั่งยืน

Logo Sam 25 ปี ที่น าเสนอในเอกสารนี้ยังเป็น Concept Idea  เพื่อให้ผู้เสนอราคาน าไปประกอบการออกแบบ และน าเสนอแนวคิดเท่านั้น 
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TOR



รายละเอียด และขอบเขตของงานจ้าง
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ผู้เสนอราคา จะต้อง จัดหา จัดเตรียมสถานที่ / พื้นที่จัดงาน

ด าเนินการจัดกิจกรรมการตลาด

จัดท า/จัดหา โครงสร้างบูทตามขนาดพื้นที่
ตามที่ บสส ก าหนด หรือตามขนาดพื้นที่จริง
ของผู้จัดงานแต่ละงานก าหนด

รวมถึง จัดหาอุปกรณ์ต่าง ๆ ส าหรับใช้ในบูท

ควบคุมดูแลการ Set up / รื้อถอน / ขนย้าย โครงสร้างบูท และอุปกรณ์ส าหรับการจัดกิจกรรม

โดย ท าสถานที/่พื้นที่ทั้งหมด ให้อยู่ในสภาพเรียบร้อย

เป็นผู้รับผิดชอบค่าใช้จ่าย (รวมค่าเช่าพื้นที)่ ในการด าเนินงานทั้งปวง
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รายละเอียด และขอบเขตของงานจ้าง

ล าดับ ชื่องาน
ขนาดพื้นที่

ประมาณ(ตร.ม.)
สถานที่ ระยะเวลา(วัน) วันที่

1 งานมหกรรมบ้านและคอนโด ครั้งที่ 47 54 กรุงเทพฯ 4 วัน 20 – 23 มี.ค. 68

2 มหกรรมการเงิน MONEY EXPO 2568 อิมแพคฯ 54 กรุงเทพฯ 4 วัน 15 -18 พ.ค. 68

3 มหกรรมการเงินMONEY EXPO 2568  หาดใหญ่ 24 สงขลา 3 วัน 4 - 6 ก.ค. 68

4 มหกรรมการเงินMONEY EXPO 2568 โคราช 24 นครราชสีมา 3 วัน 8 – 10 ส.ค. 68

5 มหกรรม Home Loan-NPA Grand Sale 54 กรุงเทพฯ 3 วัน สิงหาคม 68

6 มหกรรมการเงินMONEY EXPO 2568 ระยอง 24 ระยอง 3 วัน 5 – 7 ก.ย. 68

7 งานมหกรรมบ้านและคอนโด ครั้งที่ 48 54 กรุงเทพฯ 4 วัน 31 ต.ค. – 3 พ.ย. 68

หมายเหตุ : บสส.ขอสงวนสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลงรายละเอียดงาน สถานที่จัดงาน ขนาดพื้นที่ ก าหนดระยะเวลา/ล าดับการจัดงาน รวมถึงรายละเอียดของงานอืน่ๆที่
เกี่ยวข้อง เพื่อให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการจ้างงานตาม TOR นี้ได้ ตามที่เห็นสมควร และสอดคล้องหรือเปน็ไปตามที่ผูจ้ัดงานแต่ละงานจะก าหนด 



Click to edit Master title style
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4.2 แผนการด าเนินงาน และแผนการโฆษณา ประชาสัมพันธ์กิจกรรมการตลาด

บสส./ฝ่ายการตลาด

4.2.1 แผนการด าเนินกิจกรรมการตลาด (Working Plan) / กรอบระยะเวลาท างาน (Time Frame) 

4.2.2 แผนงานประชาสัมพันธ์กิจกรรมการตลาด 



Click to edit Master title style
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4.3 โครงสร้าง และอุปกรณ์ ส าหรับใช้ในบูทกิจกรรม 

ผู้เสนอราคาจะต้องออกแบบ แนวคิด (Concept) ตามข้อก าหนดของ บสส. และผลิตโครงสร้างบูทประชาสัมพันธ์ เพื่อใช้
ส าหรับการจัดกิจกรรมการตลาด และส่งเสริมการขาย โดยจะต้องมีรูปแบบ และฟังก์ชันต่าง ๆ ในบูท ที่มีความโดดเด่น 
จัดสรรพื้นที่ใช้สอยได้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงต้องมีความทันสมัยสอดคล้องกับกระแสความนิยมในปัจจุบัน 



Mood&Tone
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CI Color}
สีอื่นๆ รวมถึง ขาว* และ ด า

โจทย์ : ทันสมัย เห็นเด่นชัด โปร่งสบายตา

10%

บริษัท บริหารสินทรัพย์สุขุมวิท จ ากัด (บสส.)
Sukhumvit Asset Management

ปี 2568 นี้ SAM ครบรอบ 25 ปี

Logo Sam 25 ปี ที่น าเสนอในเอกสารนี้ยังเป็น 
Concept Idea  เพื่อให้ผู้เสนอราคาน าไปประกอบ
การออกแบบ และน าเสนอแนวคิดเท่านั้น 



รูปแบบโครงสร้างที่สนใจ

12

น้อยชิ้น แต่ดูแกรนด์ เด่นสะดุดตา 
สามารถแยก/ลดทอน ไปลงพ้ืนท่ีบูทท่ีเล็กลงได้



13

รายละเอียดของส่วนประกอบหลักของโครงสร้างบูท และอุปกรณ์ส าหรับใช้ในบูท 

ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.3 โครงสร้างและอุปกรณ์ 

4.3.1

โครงสร้างบูท ที่มีรูปแบบการตกแต่งทั้งภายนอก และภายในที่สอดคล้องกับแนวคิดของผูจ้ัดงาน 

มีความสวยงาม มีความคิดสร้างสรรค์ และทันสมัย 

- ออกแบบให้สามารถติดต้ัง / จัดวาง ได้อย่างอิสระ หรือประกอบเข้าเป็นชุด

- จัดท าแผนผัง Floor Plan

- ลงรายละเอียด Specification และขนาดพื้นที่ Function ให้ชัดเจน

ภาพรวมของบูท ภาพรวมของบูท 

4.3.2
Counter Information

เพื่อต้อนรับ และให้ข้อมูลลูกค้าเบื้องต้น หน้าบูทโดยรูปแบบให้เหมาะสม กับขนาดพื้นที่ 
ไม่น้อยกว่า 2 ชุด ไม่น้อยกว่า 2 ชุด

4.3.3
ระบบงานวิศวกรรม ได้แก่ งานไฟฟ้า แสง สี เสียง โดยวัสดุและอุปกรณ์ที่ใช้จะต้องมีคุณภาพ เป็นไปตาม

มาตรฐานของผู้จัดงาน และต้องออกแบบ จัดเตรียม อุปกรณ์ที่เกี่ยวข้อง ให้เพียงพอต่อการใช้งานภายในบูท 

ตามขนาดพื้นที่ 

แต่ละงาน

ตามขนาดพื้นที่ 

แต่ละงาน
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รายละเอียดของส่วนประกอบหลักของโครงสร้างบูท และอุปกรณ์ส าหรับใช้ในบูท 

ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.3 โครงสร้างและอุปกรณ์ 

4.3.4

LED Display– Indoor (On Stage) 

มีขนาดจอ LED ไม่น้อยกว่า 3 x 2.5 เมตร และมีความละเอยีดของภาพ ไม่น้อยกว่า P2.6  ประชาสัมพันธ์

ผลิตภัณฑ์ และบริการของ บสส. และ/หรือ ใช้ประกอบกิจกรรมเชิญชวนผู้เข้าร่วมชมบูท 

- ไม่น้อยกว่า 1 ชุด

4.3.5

Display TV LED  

ขนาดไม่น้อยกว่า 42 นิ้ว ส าหรับแสดงผลิตภัณฑ์ และบริการของ บสส. ได้อย่างชัดเจน เหมาะสมตามขนาด

ของบูท

ไม่น้อยกว่า 1 เครื่อง ไม่น้อยกว่า 2 เครื่อง

4.3.6

Display TV LED Touch Screen

ขนาดไม่น้อยกว่า 55 นิ้ว จัดเตรียมให้เหมาะสมกับขนาดของบูท รองรับระบบทัชสกรีน ส าหรับแสดง

รายการทรัพย์  โปรโมชัน  

ไม่น้อยกว่า 2 เครื่อง ไม่น้อยกว่า 3 เครื่อง
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รายละเอียดของส่วนประกอบหลักของโครงสร้างบูท และอุปกรณ์ส าหรับใช้ในบูท 

ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.3 โครงสร้างและอุปกรณ์ 

4.3.7

ชุดรับรองลูกค้า : 

1ชุด ประกอบด้วย โต๊ะ 1 ตัว และเก้าอี้ 3 ตัว หรือตามรูปแบบที่ผู้จัดงานก าหนด เพื่อรองรับลูกค้าภายใน

บูทให้เพียงพอและจัดวางอย่างสวยงาม

ไม่น้อยกว่า 4 ชุด ไม่น้อยกว่า 6 ชุด

4.3.8 เก้าอี้ : ส าหรับผู้ปฏิบัติงาน ไม่น้อยกว่า 4 ตัว ไม่น้อยกว่า 6 ตัว

4.3.9 งานติดตั้งพรมอัดเรียบ / พื้นบูทแบบยกสูง 
ตามขนาดพื้นที่ 

แต่ละงาน

ตามขนาดพื้นที่ 

แต่ละงาน
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รายละเอียดของส่วนประกอบหลักของโครงสร้างบูท และอุปกรณ์ส าหรับใช้ในบูท 

ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.3 โครงสร้างและอุปกรณ์ 

4.3.10
เวที ภายในบูทกิจกรรม

ตกแต่งให้สวยงามเหมาะสมกับขนาดของจอ LED Display– Indoor (On Stage)   ในข้อ 4.3.4
- 1 เวที 

4.3.11

เครื่องคอมพิวเตอร์ แบบ All in one

หน้าจอแบบสัมผัส (Touch Screen) ขนาดไม่น้อยกว่า 21 นิ้ว ขนาดบางกะทัดรัด พร้อมแป้นพิมพ์แบบไร้สายและ

เมาส์แบบไร้สาย  ระบบประมวลผลได้รวดเร็ว โดยจะต้องสามารถเชื่อมต่ออินเตอร์เน็ตความเร็วสูง เพื่อให้ข้อมูล

รายละเอียดรายการทรัพย์ผ่านเว็บไซต์ www.sam.or.th ได้ตลอดระยะเวลาการจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่อง 

ไม่น้อยกว่า 2 เครื่อง ไม่น้อยกว่า 4 เครื่อง

4.3.12
เครื่อง Printer แบบ Multifunction พร้อมหมึกส ารอง

สามารถใช้พิมพ์งานได้ทั้งสี และขาว-ด า ท าส าเนา สแกนเอกสาร และรองรับการพิมพ์ผ่านเน็ตเวิร์ค  
ไม่น้อยกว่า 1 เครื่อง ไม่น้อยกว่า 2 เครื่อง 

ขนาดจอ LED ไม่น้อยกว่า 3 x 2.5 เมตร 
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รายละเอียดของส่วนประกอบหลักของโครงสร้างบูท และอุปกรณ์ส าหรับใช้ในบูท 

ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.3 โครงสร้างและอุปกรณ์ 

4.3.13
บริการระบบอินเตอร์เน็ตแบบเหมาจ่าย ความเร็วไม่น้อยกว่า 50/5 Mbps หรือตามที่ 

บสส. ก าหนด ส าหรับเชื่อมต่อสัญญาณอินเตอร์เน็ตกับอุปกรณ์ภายในบูท 
1 ระบบ

4.3.14

จัดท าไฟล์ Presentation เพื่อเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ ผลิตภัณฑ์ และบริการของ บสส. 

บนจอ LED ตามข้อ 4.3.4-4.3.6 โดยรูปแบบการแสดงผลของไฟล์ ให้สอดคล้องกับขนาดของ

จอภาพ 

ไม่น้อยกว่า 1 ไฟล์ ไม่น้อยกว่า 1 ไฟล์ 

4.3.15 อุปกรณ์เครื่องเขียนต่าง ๆ พร้อมกระดาษขนาด A4 
ส ารองให้ใช้เพียงพอตลอดทั้งกิจกรรม 

หรือตามที่ บสส. ก าหนด

4.3.16
Tablet  : ขนาดไม่น้อยกว่า 8 นิ้ว 

สามารถเชื่อมต่อระบบอินเตอร์เน็ตได้ พร้อมจัดท าแบบสอบถามอิเล็กทรอนิกส์
ไม่น้อยกว่า 4 เครื่อง ไม่น้อยกว่า 6 เครื่อง 

รองรับระบบ SIM หรือ WIFI

เป็น AW ท่ีเอาไว้เปิดในบูท SAM ที่
ต้องปรับขนาดให้ฉายได้ทุกจอ และ 
design เป็นเฉพาะของแต่ละงาน
+ presentation ประกอบพิธีเปิด
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รายละเอียดของส่วนประกอบหลักของโครงสร้างบูท และอุปกรณ์ส าหรับใช้ในบูท 

ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.3 โครงสร้างและอุปกรณ์ 

4.3.17 จัดหาพื้นที่ เก็บของภายในบูท ให้เป็นระเบียบเรียบร้อย 
ตามขนาดพื้นที่ 

แต่ละงาน

ตามขนาดพื้นที่ 

แต่ละงาน

4.3.18 อื่นๆ ตามที่ บสส. เห็นสมควร

ทั้งนี้อุปกรณ์ต่างๆที่ใช้ในบูท ต้องมีคุณลักษณะไม่ต่ ากว่า หรือดีกว่าที่ก าหนด และสามารถใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพตลอดระยะเวลา
การด าเนินงานจ้าง และต้องได้รับความเห็นชอบเป็นลายลักษณ์อักษร จาก บสส. 

บสส./ฝ่ายการตลาด



Click to edit Master title style
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4.4  กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

บสส./ฝ่ายการตลาด

ผู้เสนอราคาจะต้องน าข้อมูลผลิตภัณฑ์ และบริการของ บสส. ได้แก่ NPA, NPL และโครงการคลินิกแก้หนี้ by SAM  
และ/หรืออ่ืน ๆ ตามที่ บสส. ก าหนด มาใช้ประกอบการออกแบบชิ้นงาน ข้อความประชาสัมพันธ์ พร้อมตรวจสอบ
ความถูกต้องของข้อมูล และน าเสนอ บสส. พิจารณาก่อน

โดยผู้เสนอราคาจะต้องเป็นผู้รับผิดชอบ ค่าธรรมเนียม  ค่าเช่าพื้นที่สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ทุกประเภท และ
ค่าใช้จ่ายอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง (ถ้ามี)
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ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.4 กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

4.4.1

ออกแบบ ผลิตสื่อ เพื่อประชาสัมพันธ์ สื่อออนไลน์อื่น ๆ หรือสื่อออฟไลน์ ที่ตรงกลุ่มเป้าหมาย เช่น 

Social Media / เว็บไซต์ / เพจข่าวประชาสัมพันธ์/ป้ายประชาสัมพันธ์ เป็นต้น รวมถึงสื่อโฆษณา

ประชาสัมพันธ์ตามที่ผู้จัดงานก าหนด 

ไม่น้อยกว่า 2 สื่อ ไม่น้อยกว่า 2 สื่อ

กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

จ านวนในการผลิตสื่อ ให้ดูตามความเหมาะสมของแต่ละงาน
จ านวนใส่เบื่องต้นไว้ ว่าไม่น้อยกว่า 2 สื่อ เนื่องจากไม่แน่ใจว่าแต่ละงานจะสามารถน าสื่อ
ไปติดต้ังได้มากน้อยแค่ไหน ขอให้ทางผู้เสนอราคาประเมนิตามข้อก าหนดของแต่ละงาน 
และรูปแบบของ Design บูท



ตัวอย่างผลงานสื่อประชาสัมพันธ์ Online

21บสส./ฝ่ายการตลาด

Page Facebook Website ข่าว ประชาสัมพันธ์

Social media อื่นๆ เช่น TIKTOK



22บสส./ฝ่ายการตลาด

ตัวอย่างผลงานสื่อประชาสัมพันธ์ Offline

ป้ายประชาสัมพันธ์ที่สามารถเคลื่อนย้ายได้

ป้าย/โปสเตอร์ ตามก าหนดสื่อกลางของงาน

สื่อประชาสัมพันธ์ท้องถิ่นในพื้นที่ต่างจังหวัด
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ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.4 กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

4.4.2

ออกแบบ และผลิตใบปลิว งานพิมพ์ Digital Printing ขนาด A4 พิมพ์ 4 สี จ านวน 2 หน้า (หน้า – หลัง) ด้วยกระดาษอาร์ตไม่น้อยกว่า 80 แกรม โดย
ผลิตแต่ละครั้งตามจ านวนที่ บสส.ก าหนด  

1. งานมหกรรมบ้าน และคอนโด ครั้งที่ 47 - ไม่น้อยกว่า 3,000 ใบ

2. งานมหกรรมบ้าน และคอนโด ครั้งที่ 48 - ไม่น้อยกว่า 3,000 ใบ

3. มหกรรมการเงิน MONEY EXPO  2568  อิมแพคฯ - ไม่น้อยกว่า 3,000 ใบ

4. มหกรรมการเงิน MONEY EXPO  2568 หาดใหญ่ ไม่น้อยกว่า 1,500 ใบ -

5. มหกรรมการเงิน MONEY EXPO  2568 โคราช ไม่น้อยกว่า 1,500 ใบ -

6. มหกรรมการเงิน MONEY EXPO  2568 ระยอง ไม่น้อยกว่า 1,500 ใบ -

7. มหกรรม Home Loan-NPA Grand Sale - ไม่น้อยกว่า 2,000 ใบ

จ านวนการผลิตใบปลิว ในแต่ละรายการสามารถปรับ เพิ่ม/ลด ได้ตามที่ บสส. เห็นสมควร ทั้งนี้ ทางผู้รับจ้างต้องจัดเตรียม ใบปลิวให้เพียงพอในแต่ละงาน

กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 



24บสส./ฝ่ายการตลาด

ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.4 กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

4.4.3

ออกแบบ และผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ในรูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ เพื่อน าเสนอขอ้มูลบริษัท ผลิตภัณฑ์ 

และบริการของ บสส. ได้อย่างครบถ้วน โดยออกแบบแนวคิด (Concept) ให้น่าสนใจและทันสมัย 

พร้อมทั้งจัดท าให้มีการเข้าถึงไฟล์ผ่าน QR Code ได้ รายละเอียดดังนี้ 

รวม ข้อมูล บสส. และ ผลิตภัณฑ์ และบริการของ 

บสส. 1 ชิ้นงาน

- ข้อมูลเกี่ยวกับบริษัท 1 ชิ้นงาน

- ทรัพย์สินรอการขาย (NPA) 1 ชิ้นงาน

- บริหารสินทรัพย์ด้อยคุณภาพ (NPL) 1 ช้ินงาน

- คลินิกแก้หนี้ by SAM 1 ชิ้นงาน

กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 



25บสส./ฝ่ายการตลาด

ตัวอย่าง สื่ออิเล็กทรอนิกส์ 

ข้อควรระวัง : ส่วนของ NPA ที่น าเสนอรายการทรัพย์แนะน า จะต้องน าเสนอรายละเอยีดได้ครบถ้วน การใส่ลูกเล่นมากเกินไปในเนื้อหาส่วนนี้อาจท าให้
รายละเอียดทรัพย์ขาดหายไป

ต้องการ e-brochure ในรูปแบบใหม่ ๆ ไม่ใช่แค่ pdf. ที่เลื่อนหน้าต่อไปเรื่อย ๆ อยากได้ในรูปแบบที่น่าสนใจมากขึ้น 
เช่น Clip VDO, Motion graphic, Microsite, Landing page

เพื่อให้ลูกค้า scan ดูรายละเอียดเพิ่มเติมได้ และขึ้นแสดงบนจอ 
Touch screen ภายในบูท
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ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.4 กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

4.4.4

จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อสนับสนุนพื้นที่โฆษณา และกิจกรรมจากส่วนกลาง หรือเวทีกลาง หรือ

กิจกรรมอื่น ๆ พร้อมประสานงานกับผู้จัดงานในการประชาสัมพันธ์ บสส. ให้ได้รับประโยชน์สูงสุด  

จากทุกกิจกรรม ตามข้อ 4.1 หรือตามข้อ ก าหนดของผู้จัดงาน

ตามที่ บสส. เห็นชอบ

4.4.5
แจกใบปลิว ประชาสัมพันธ์ใกล้เคียงบริเวณพื้นที่จัดงาน/ใกล้เคียงบริเวณบทู พร้อมน าเสนอ

รายละเอียดการแจกของแต่ละงาน (สถานที/่จ านวนครั้ง)  
ตามที่ บสส. เห็นชอบ

4.4.6
จัดท าของที่ระลึก โดยจัดเตรียมให้มีความหลากหลาย เพื่อสนับสนุนกิจกรรมภายในบูท กระตุ้นให้

กลุ่มเป้าหมายเกิดความสนใจ 

ไม่น้อยกว่า

200 ชิ้น/งาน

ไม่น้อยกว่า 

400 ชิ้น/งาน/

กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

ใน 200-400 ชิ้นนี้ ผู้เสนอราคาสามารถน าเสนอของที่ระลึกที่
หลากหลาย type หลากหลายขนาด และหลากหลายราคาทุน

เช่น Gift set, ร่ม, สมุด, แก้วน้ า, อื่น ๆ
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ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.4 กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

4.4.7

น าเสนอรูปแบบกิจกรรม/เกมส์ และพิธีเปิด พร้อมอุปกรณ์ โดยน าเทคโนโลยทีี่น่าสนใจเข้ามามีสว่นร่วม ตามข้อก าหนดของผู้จัดงาน

รูปแบบพิธีเปิด ไม่มี ตามที่ บสส. เห็นชอบ

กิจกรรม/เกมส์ ตามที่ บสส. เห็นชอบ ตามที่ บสส. เห็นชอบ

การถ่ายทอดสด ผ่าน Social Media ของ บสส. ไม่มี ตามที่ บสส. เห็นชอบ

จัดล าดับกิจกรรม พร้อม Script ตามที่ บสส. เห็นชอบ

กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

ต้องการเทคโนโลยีใหม่ ๆ ที่น่าสนใจ น ามาประกอบการท า
กิจกรรมภายในบูท เช่น AI หรือนวัตกรรมล้ ายุคที่น ามาใช้

ดึงลูกค้าเข้าบูทในปัจจุบัน

เช่น ช่วงพิธีเปิด ช่วงบรรยายบนเวทีกลาง หรือกิจกรรมที่น ามา
เสริมให้ผู้ชมทางออนไลน์มสี่วนร่วม โดย Vendor 
จะมีสิทธิ์เข้าถึงบัญชี Social Media ของ บสส. 

ภายในระยะเวลาที่ก าหนด FB : บสส. & คลินิกแก้หนี้ by SAM
Tiktok : คลินิกแก้หนี้ by SAM
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ล าดับ
ขนาดพื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.) 24 ตร.ม 54 ตร.ม

รายการละเอียด จ านวน จ านวน

4.4 กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

4.4.8

เก็บภาพบรรยากาศในงาน ทั้งรูปแบบภาพนิ่งและคลิปวิดีโอ หรือตามที่ บสส. เห็นชอบ

- รูปแบบภาพนิ่ง เพื่อใช้ประกอบท าข่าวประชาสัมพันธ์
ตามแผนงาน

ในข้อ 4.1

- คลิปวิดีโอ ตัดต่อคลิปวิดีโอความยาว 1- 3 นาที 1 คลิป/งาน 1 คลิป/งาน

กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม 

การส่ง Clip VDO ต้องการให้ Vendor ตัดต่อภาพ
บรรยากาศงานมาแล้วเสร็จ ไม่ส่งเป็น row file
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4.5 การจัดเตรียมบุคลากร ส าหรับบูทกิจกรรม 

บสส./ฝ่ายการตลาด

จัดให้มีเจ้าหน้าที่ บุคลิกภาพดี มีประสบการณ์ มีความรู้ ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์ และบริการของ บสส. โดย
เจ้าหน้าที่ต้องผ่านการอบรมจาก บสส. หรือตามที่ บสส. จะพิจารณาเห็นสมควร 



การจัดเตรียมบุคลากร ส าหรับบูทกิจกรรม 

30

ล าดับ รายละเอียด
พื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.)

24 ตร.ม 54 ตร.ม

4.5.1

เจ้าหน้าที่ 

- เดิน Troop/แจกใบปลิว ประชาสัมพันธ์ใกล้เคียงบริเวณพื้นที่จัดงาน/ ใกล้เคียงบริเวณบูท  

เชิญชวน ผู้เข้าร่วมงาน เข้าร่วมกิจกรรมภายในบูท

- บริการกรอกแบบสอบถามอิเล็กทรอนิกส์ ให้ลูกค้าที่เข้าเยี่ยมชมบูท พร้อมจัดส่งให้ บสส. 

ภายหลังการจัดกิจกรรมเสร็จสิ้น ในแต่ละวัน และรวบรวมสรุปผลในแต่ละงาน

ไม่น้อยกว่า 4 คน ไม่น้อยกว่า 7 คน

จัดเตรียมเครื่องแต่งกายของเจ้าหน้าที่จากผู้เสนอราคา ให้มีความสุภาพเรียบร้อย 

และรูปแบบเสื้อจะต้องเป็นไปตามแนวคิด (Concept) ของบูท และมีตราสัญลักษณ์ (Logo) SAM  

จัดเตรียมชุดส ารอง 

ให้เพียงพอตามจ านวนวันจัดงาน

4.5.2

หัวหน้าควบคุม 

ประสานงานกับผู้จัดงาน และก ากับดูแล ให้เป็นไปด้วยความเรียบร้อย ถูกต้อง และครบถ้วน

ตลอดระยะเวลาการจัดกิจกรรม

ไม่น้อยกว่า 1 คน ไม่น้อยกว่า 2 คน

หน้าท่ีหลัก คือการเชิญชวนลูกค้าเข้าบูท แนะน าผลิตภัณฑ์ และบริการเบ่ืองต้น 
แต่ไม่ต้องท าหน้าที่เสนอทรัพย์ขาย จะมีเซลล์จากทาง SAM อยู่ประจ าบูท

Vendor จะต้องเป็นผู้ออกแบบ และผลิตเสื้อให้ 
staff ของตนเองใส่ในงาน โดยเสื้อจะต้องมี Logo 
SAM และ ใส่ได้เฉพาะระหว่างปฏิบัติงานเท่านั้น
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การจัดเตรียมบุคลากร ส าหรับบูทกิจกรรม 

ล าดับ รายละเอียด
พื้นที่ ประมาณ (ตร.ม.)

24 ตร.ม 54 ตร.ม

4.5.3

จัดเตรียมเจ้าหน้าที่ท าหน้าที่พิธีกร (MC) มืออาชีพ บุคลิกภาพดี ความสามารถโดดเด่น  ไม่น้อยกว่า 1 คน ไม่น้อยกว่า 2 คน

จัดเตรียมเครื่องแต่งกายหลักและส ารองของเจ้าหน้าที่พิธีกร ให้มีความสวยงาม 

ทันสมัย โดดเด่น สอดคล้องกับแนวคิด (Concept) และ เหมาะสมกับภาพลักษณ์ของ บสส. 
ให้เพียงพอตามจ านวนวันจัดงาน

4.5.4 ช่างภาพส าหรับถ่ายภาพนิ่ง และ ถ่ายวีดีโอ ไม่น้อยกว่า 1 คน ไม่น้อยกว่า 2 คน

หากมี 1 คน ขอให้มีความสามารถทั้งถ่าย
ภาพนิ่ง และภายเคลื่อนไหวได้เป็นอย่างดี

4.6 ผู้รับจ้างต้องรับผิดชอบในการด าเนินงานไม่ให้มีการละเมิดสิทธิ์หรือทรัพย์สินทางปัญญาของบุคคลใดๆ
หากมีความเสียหายเกิดขึ้น ผู้รับจ้างต้องรับผิดชอบชดใช้ค่าเสียหายที่เกิดขึ้นทั้งหมด

บสส./ฝ่ายการตลาด
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5. ระยะเวลาด าเนินงานจ้าง

บสส./ฝ่ายการตลาด

ล าดับ ชื่องาน ช่วงระยะเวลา ด าเนินโครงการ 

1 งานมหกรรมบ้านและคอนโด ครั้งท่ี 47 มีนาคม 2568 

2 มหกรรมการเงิน MONEY EXPO 2568 อิมแพคฯ พฤษภาคม 2568 

3 มหกรรมการเงินMONEY EXPO 2568  หาดใหญ่ กรกฎาคม 2568 

4 มหกรรมการเงินMONEY EXPO 2568 โคราช สิงหาคม 2568

5 มหกรรม Home Loan-NPA Grand Sale สิงหาคม 2568

6 มหกรรมการเงินMONEY EXPO 2568 ระยอง กันยายน 2568

7 งานมหกรรมบ้านและคอนโด ครั้งท่ี 48 พฤศจิกายน 2568 

หมายเหตุ : ท้ังนี้ระยะเวลาการจัดงานอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามข้อก าหนดของผู้จัดงาน
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6. การส่งมอบงาน

บสส./ฝ่ายการตลาด



34
บสส./ฝ่ายการตลาด

6.1 ผู้เสนอราคาต้องด าเนินการส่งมอบงานตามรายละเอียดและขอบเขตของงานจ้างตามเงื่อนไขที่ก าหนดไว้ในข้อ 4. ดังน้ี 

6. การส่งมอบงาน



6.2 ข้อมูลประกอบการส่งมอบงาน 

35
บสส./ฝ่ายการตลาด

รูปเล่มรายงานสรุปผลการด าเนินงาน หลักฐานพร้อมรูป
ถ่ายประกอบการส่งมอบงานตามข้อ 4.1 - 4.5

- ไฟล์ .pdf
- รูปเล่ม แบบ พิมพ์สี 2 ชุด

ไฟล์ต้นฉบับ Artwork ทุกชิ้น - ไฟล์ .jpg / .png 
- Working file เช่น .psd / .ai หรืออ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง

ไฟล์ภาพถ่าย และ VDO สรุปบรรยากาศงาน - ไฟล์ภาพถ่าย .jpg
- VDO ไฟล์ .MP4 : ความละเอียดไม่น้อยกว่า 1080p

หรือ HD ความยาว 1-3 นาที หรือตามที่ บสส. ก าหนด

ข้อมูลสิ่งที่ต้องส่งมอบ รูปแบบในการส่งมอบ

ไฟล์อิเล็กทรอนิกส์ น าส่งทางอีเมลหรือช่องทางอื่นตามที่ บสส.ก าหนด 

หมายเหตุ : ของที่ระลึก และเสื้อ staff ต้องจัดท า Stock คงเหลือรายงานหลังจบแต่ละงวดงานทุกครั้ง และเมื่อ 
จบทั้ง 7 งาน จะต้องส่งมอบจ านวนของที่ระลึกที่เหลือ และเสือ้ Staff ที่จัดท าทั้งหมดให้ บสส.



ข้อ 7-9

36บสส./ฝ่ายการตลาด

7. การทดสอบและการฝึกอบรม : ไม่มี

8. การจ่ายเงิน 
บสส. จะจ่ายค่าจ้าง แบ่งเป็นรายงวด ตามกิจกรรมที่จัดขึ้นจริงและแล้วเสร็จ ซึ่งได้รวมภาษีมูลค่าเพิ่มตลอดจนภาษีอากร

อื่นๆ และค่าใช้จ่ายทั้งปวงแล้วให้แก่ ผู้รับจ้าง โดยช าระตามมูลค่างานในแต่ละงวด  มีก าหนดระยะเวลา 45 (สี่สิบห้า) วัน เมื่อ
ผู้รับจ้างได้ปฏิบัติงาน และส่งมอบงานโดยถูกต้อง และครบถ้วนตามสัญญาจ้างหรือข้อตกลงเป็นหนังสือ และ บสส. ได้ตรวจรับ
มอบงานจ้างเรียบร้อยแล้ว

9. วงเงินงบประมาณ
วงเงินงบประมาณในการจ้าง 8,000,000 บาท (แปดล้านบาทถ้วน) ซึ่งได้รวมภาษีมูลค่าเพิ่ม ตลอดจนค่าภาษีอากรอื่น ๆ 
(ถ้าม)ี รวมทั้งค่าใช้จ่ายทั้งปวงด้วยแล้ว
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10. หลักเกณฑ์ และสิทธิ์ในการพิจารณา

บสส./ฝ่ายการตลาด

ในการพิจารณาเลือกผู้เสนอราคา การจ้างจัดกิจกรรมการตลาด ผลิตภัณฑ์ และบริการ ของ บสส. ปี 2568 บสส. 
จะพิจารณาตัดสินโดยใช้เกณฑ์การประเมินค่าประสิทธิภาพต่อราคา (Price Performance) โดยพิจารณาให้คะแนน
ตามปัจจัยหลัก และน้ าหนักที่ก าหนด โดยก าหนดให้น้ าหนักรวมทั้งหมดเท่ากับร้อยละ 100 ดังนี้



38
บสส./ฝ่ายการตลาด

10.1 แผนการด าเนินงาน และแผนการโฆษณา ประชาสัมพันธ์กิจกรรมการตลาด (ร้อยละ 15)

แผนการด าเนินงาน และแผนการโฆษณา ประชาสัมพันธ์กิจกรรมการตลาด

(1) แผนการด าเนินงาน (Work Plan) (ร้อยละ 5)
ครบถ้วนตาม TOR

ไม่ครบถ้วนตาม TOR

ไม่สอดคล้องกับ TOR

มีรายละเอียดครบถ้วน

มีรายละเอียดครบถ้วน

มีรายละเอียดครบถ้วน

ชัดเจน

ชัดเจน

ชัดเจน

(2) กรอบระยะเวลา (Time Frame) (ร้อยละ 5)

(3) แผนการโฆษณา ประชาสัมพันธ์กิจกรรม (ร้อยละ 5)

น่าสนใจชัดเจน ตรงกับลูกค้าเป้าหมาย

น่าสนใจชัดเจน ตรงกับลูกค้าเป้าหมาย

น่าสนใจชัดเจน ตรงกับลูกค้าเป้าหมาย



โดดเด่น ทันสมัยมีความคิดสร้างสรรค์สอดคล้องวัตถุประสงค์

39
บสส./ฝ่ายการตลาด

10.2 การออกแบบ แนวคิด สร้างสรรค์  (ร้อยละ 55)

การออกแบบ แนวคิดสร้างสรรค์ (ร้อยละ 55)

(1) โครงสร้าง ภายนอก และภายในบูท  (ร้อยละ 15)

(2) การจัดวางผังบูท (Floor Plan) และเฟอร์นิเจอร์/อุปกรณ์  (ร้อยละ 10)

ถูกต้องครบถ้วน

โดดเด่น ทันสมัยมีความคิดสร้างสรรค์สอดคล้องวัตถุประสงค์ถูกต้องครบถ้วน

โดดเด่น ทันสมัยมีความคิดสร้างสรรค์สอดคล้องวัตถุประสงค์ถูกต้องครบถ้วน

จัดวางลงตัว สะดวกใช้งาน สวยงาม โดดเด่น

จัดวางลงตัว สะดวกใช้งาน สวยงาม โดดเด่น

จัดวางลงตัว สะดวกใช้งาน สวยงาม โดดเด่น



40บสส./ฝ่ายการตลาด

(3) รูปแบบเวที และระบบแสง สี เสียง ในการจัดกิจกรรม  (ร้อยละ 15)

(4) สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์  (ร้อยละ 15)

10.2 การออกแบบ แนวคิด สร้างสรรค์  (ร้อยละ 55)

สวยงาม สอดคล้องกับธีม น่าสนใจ เชื่อมโยงเทคโนโลยีที่ทันสมัย

สวยงาม สอดคล้องกับธีม น่าสนใจ เชื่อมโยงเทคโนโลยีที่ทันสมัย

สวยงาม สอดคล้องกับธีม น่าสนใจ เชื่อมโยงเทคโนโลยีที่ทันสมัย

สอดคล้องกับธีม ความคิดสร้างสรรค์ ดึงดูดความสนใจ ทันสมัย

สอดคล้องกับธีม ความคิดสร้างสรรค์ ดึงดูดความสนใจ ทันสมัย

สอดคล้องกับธีม ความคิดสร้างสรรค์ ดึงดูดความสนใจ ทันสมัย



41บสส./ฝ่ายการตลาด

10.3 ผลงาน และประการณ์  (ร้อยละ 55) และ 10.4 ราคาที่ยื่นข้อเสนอ  (ร้อยละ 20)

ผลงาน และประสบการณ์

ราคาที่ยื่นข้อเสนอ (Price)

เป็นประสบการณ์ท างานที่มีลักษณะ
การท างานคล้ายกับ TOR นี้

ทั้งนี้ ผู้ที่ชนะการเสนอราคา คือผู้ที่ได้รับคะแนนรวมสูงสุด โดยผลการพิจารณาคัดเลือกของ บสส. 
ถือเป็นที่สิ้นสุด ผู้เสนอราคารายใดจะเรียกร้องค่าใช้จ่ายหรือค่าเสียหายใด ๆ ไม่ได้



Click to edit Master title style
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11. การน าเสนอผลงาน

ก าหนดการน าเสนองานประมาณ 60 นาที รวมระยะเวลาในการซักถาม โดยผู้เสนอราคาจะต้องเสนอรายละเอียด ดังนี้



43บสส./ฝ่ายการตลาด

11.1 น าเสนอแผนการด าเนินงานภาพรวมซึ่งเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของขอบเขตของงาน (TOR) ตาม ข้อ 2

11.2 น าเสนอแผนการด าเนินงานตามขอบเขตของงาน (TOR) ตาม ข้อ 4.2 – 4.5 พร้อมระบุ จ านวน หน่วยวัด โดยต้องไม่น้อยกว่าที่ บสส. ก าหนด 
- แผนการด าเนินงาน และแผนการโฆษณา ประชาสัมพันธ์กิจกรรมการตลาด
- น าเสนอการออกแบบ โครงสร้าง และอุปกรณ์ ส าหรับใช้ในบูทกิจกรรม  
- กิจกรรมการตลาด และสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ ส าหรับบูทกิจกรรม
- การจัดเตรียมบุคลากร ส าหรับบูทกิจกรรม

11.3 การน าเสนอ ต้องแสดงตัวอย่างการออกแบบ แนวคิด สร้างสรรค์ ตามข้อ 10.2

11.4 น าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับบริษัทผู้เสนอราคา ประวัติ ประสบการณ์ และผลงานที่ผ่านมาตามข้อ 10.3 โดยให้รวมถึงตัวอย่างผลงานในรูปแบบคลิปวิดีโอ

11.5 เนื้อหาการน าเสนอผลงานจะต้องตรงกับเอกสารน าเสนอผลงานที่แนบมาในวันยื่นซอง 

11.6 การน าเสนอข้อเสนอทางด้านเทคนิคถือเป็นการผูกพัน ผู้เสนอราคาจะต้องด าเนินการตามรายละเอียดที่น าเสนอได้จริงทั้งหมด เว้นแต่ บสส. 
สงวนสิทธิ์ที่จะเป็นผู้เปลี่ยนแปลง

11. การน าเสนอผลงาน

เพื่อให้คณะกรรมการได้เห็นตัวอย่างที่
ชัดเจน จึงขอการน าเสนอในรูปแบบ VDO

เช่น การแสดงแสง สี เสียง ในพิธีเปิด
การจัดกิจกรรมดึงดูดความสนใจลูกค้า

กิจกรรมรอบโฟน

สิ่งท่ีเห็นเป็นรูปธรรม เช่น 
รูปแบบโครงสร้าง เคร่ืองแต่งกาย MC 
ขอให้จัดท า Mock up มาน าเสนอ



บริษทั บริหารสินทรพัยส์ขุมุวิท จ ากดั
SUKHUMVIT ASSET MANAGEMENT CO., LTD.

Check List เอกสาร
ประกอบย่ืนซองเสนอราคา

ย่ืนซองเสนอราคา : ภายในวนัศุกร์ ที่ 14 กมุภาพนัธ์ 2568 เวลา 09.00 – 14.00 น.

สถานที่ : ณ บริษทั บริหารสินทรัพย์สุขุมวทิ จ ากดั (ส านักงานใหญ่)

ช้ัน 24 อาคารซันทาวเวอร์ส บี ถ.วภิาวดรัีงสิต แขวงจอมพล

วนัน าเสนอผลงาน :  18  กมุภาพนัธ์ 2568 



List รายการเอกสารย่ืนเสนอราคา

45หมายเหตุ : ใหแ้ยกซองเอกสารเป็น 2 ซอง  โดย ขอ้ 1-7 ใสซ่องเอกสารบริษทั และ  ขอ้ 8. ใสซ่องซองใบเสนอราคา  พรอ้มปิดซองและเขียนหนา้ซองใหช้ดัเจน

เนื้อหาการน าเสนอผลงานจะต้องตรงกับเอกสารน าเสนอผลงานที่แนบมาในวันยื่นซอง 



รายการข้อ 6 :แบบหนังสือรบัรองและยืนยนัคณุสมบติั

46บสส./ฝ่ายการตลาด



รายการข้อ 7.แบบฟอรม์บญัชีรายช่ือกรรมการผูจ้ดัการ-หุ้นส่วนผูจ้ดัการ

47บสส./ฝ่ายการตลาด
**หมายเหตุ : ใหร้ะบุวนัทีใ่นเอกสาร เป็นวนัทีย่ ืน่ซองเสนอราคา



วนัยื่นซองเอกสารเสนอราคา  
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ใหแ้ยกซองเอกสารเป็น 2 ซอง (ปิดผนึกแยกซอง)

ซองที ่1 ส าหรบัใสเ่อกสารบรษิทัตาม Check List ขอ้ 1-7 และเอกสารตาม TOR ขอ้ 3.8 พรอ้มเขยีน

ระบุหน้าซอง “เอกสารบรษิทั...........ส าหรบัยืน่เสนอราคา งานจดัจา้ง............” 

ปิดผนึกซองใหส้นิทและประทบัตราบรษิทัทัง้ดา้นหน้า (หน้าซอง) และดา้นหลงัซอง (ตรงปิดผนึกซอง)

ซองที ่2 ส าหรบัใสซ่องใบเสนอราคา

พรอ้มเขยีนระบุหน้าซอง “ใบเสนอราคาบรษิทั...........งานจดัจา้ง............” 

ปิดผนึกซองใหส้นิทและประทบัตราบรษิทัทัง้ดา้นหน้า (หน้าซอง) และดา้นหลงัซอง (ตรงปิดผนึกซอง)

บสส./ฝ่ายการตลาด



กรณีมอบอ านาจ
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หนงัสอืมอบอ านาจ ตดิอากรแสตมป์ 30 บาท

ประทบัตราบรษิทั

เอกสารประกอบการมอบอ านาจ ประกอบดว้ย

- ส าเนาบตัรประชาชนกรรมการผูม้อบอ านาจ 1 ฉบบั เขยีน
ระบุใชส้ าหรบัมอบอ านาจในเรือ่งไหน  ประทบัตราบรษิทัและรบัรอง
ส าเนาถูกตอ้ง

- ส าเนาบตัรประชาชนผูร้บัมอบอ านาจ 1 ฉบบัเขยีนระบุวา่
รบัมอบอ านาจในเรือ่งไหน ประทบัตราบรษิทัและรบัรองส าเนา
ถูกตอ้ง 

**เอกสารมอบอ านาจ ใสใ่นซองที ่1 เอกสารบรษิทั**



ข้อพึงระวงั
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- ในสไลดน์ าเสนองาน หา้มใสร่าคาแขง่ขนัมาในสไลดเ์ดด็ขาด เน่ืองจากคณะกรรมการจะเปิดซองเสนอ
ราคาพรอ้มกนั หลงัจากผูย้ืน่ขอ้เสนอน าเสนอผลงานครบทุกรายแลว้

บสส./ฝ่ายการตลาด



บริษทั บริหารสินทรพัยส์ขุมุวิท จ ากดั
SUKHUMVIT ASSET MANAGEMENT CO., LTD.

ถาม - ตอบ



ถาม - ตอบ

52บสส./ฝ่ายการตลาด

ค าถาม : วัสดุอุปกรณ์โครงสร้างทุกอย่าง เมื่อจบงานแล้ว ต้องส่งมอบให้ บสส. ทั้งหมดหรือไม่ เช่น จอ LED Tablet คอมพิวเตอร์  
ค าตอบ : วัสดุอุปกรณ์โครงสร้าง และอุปกรณ์ส่วนควบ เช่น จอ LED Tablet คอมพิวเตอร์  ไม่ต้องส่งมอบให้กับ บสส. 
รายการที่ต้องส่งคืนให้กับ บสส. หลังจากเสร็จสิ้นงานให้เป็นไปตามข้อก าหนดการส่งมอบงานตาม TOR หรือ ตามที่ บสส. ก าหนด  เช่น ของที่ระลึก
ใบปลิว สื่อสิ่งพิมพ์ เสื้อ staff เป็นต้น รวมถึงไฟลน์งานที่เกี่ยวข้องทั้งหมด 

ค าถาม : วันน าเสนอผลงานวันที่เท่าไหร่
ค าตอบ : วันอังคาร ที่ 18 ก.พ. 2568



Thank You
ทั้งน้ี หากมีขอ้สงสัยกรุณาติดต่อ 

คุณภคัณภทัร  ศรีมณฑก  ฝ่ายการตลาด 
หมายเลขโทรศพัท ์0-2686-1800 ต่อ 2607, โทร 082-4539628
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